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The role of consumer in the circular economy
2019 — Consumer campaign

You close the loop. Change to the Circular Economy.

Tu cierras el circulo.
Cambia a la Economia Circular.
r—‘.

Magazine «Notebooks of Consumer co-operatives»

Tu cierras el circulo. (‘\
Cambia a la Economia Circular. 9 o
\ -~ e Objetives:

=  Empower consumers and enhance their
participation in the circular economy.

Accelerate the transformation of change
towards circular economy instead of an
unsustainable linear economy.

La ECONOMIA CIRCULAR 3 squeila en la e ¢ da vi \ura\mmcumedmﬂu.
través ue ésto:

¥ ol
tiempa posibie en o cick de vida, reduciendo asi lo mas Dosd)l umacmoamymos
Se trata da cerrar ol circulo, donda nada s¢ todo se

of the circular model.

=  Transform our consumption patterns under the
new parameters of sustainability and the
principles of circularity.

=  Guide consumers towards better choices

Beneficios de la economia circular

@,.mwm »;g’u, et based on responsibility and sustainability.
e =  Change our production and consumption
"“"""“:i"'“ e — model towards a more sustainable one.
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Infographic: You close the loop. Change to the Circular Economy.

The role of consumer in the Circular Economy.

=  Explain the functioning, principles and benefits '

En la economia circular, al final del ciclo de vida de los productos, sus materiales

deben ser recuperados a través del desmontaje y del reciclaje, para ser nuevamente
lntloduddosmolddndoﬂdadﬂntoduﬂu.mdudmoulelknmcto ambiental
y los costes de produccion.

cuadernos de las cooperativas
de consumidores
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EL papel del consumidor en
La Economia Circular

crEp

bt i

Infographic: Sustainable consun‘ipflon and productlon
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2020 - Spanish consumer campaign
You close the loop. Change to the Circular Economy.

Consumer awareness campaign and

educational materials:

= Promote a sustainable consumption
reducing plastic products or looking for
sustainable and reusable alternatives.

= Inform about measures regarding the
single-use plastic products, with a view
to reducing their impact on the
environment.

Ti cierras el circulo %

Cambia a la Economia Circular
S

Ta cierras el circulo { "

Cambia a la Economia Circular }
-

Lleva tu alternativa éCrees que es

= Lleva siempre tus propios
’ b mas sostenible y necesario el envase

cubiertos. Escoge la
opcién mas sostenible
o los reutilizables.
Evita los de

&
o

buena opcién.

reutilizable. de plastico de un
! Tu termo es una solo uso?

plastico de
un solo uso.

Reduce el consumo de
plastico de un solo uso.

Reduce su consumo.
Busca la m
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I programa ha sido subvencionado par o Minsteria de Sanidad, Consuma y Bianestar Social / Direccidn Genaral de Conmuma,
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Infographic: Single-use plastic:
rules to reduce marine litter

Infographic
Sustainable habits to reduce
consumption of plastic products
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HABITOS SOSTENIBLES PARA REDUCIR EL CONSUMO
e PRODUCTOS DE PLASTICO

ZN £l PARCVE N £l RESTAVRANTE

PIENSA EN HABITCS DE CONSUMG ¢
MAS SCSTENIBLES Y ACTUA
DE FCRMA RESPGNSABLE

iBusca la alternativa! jOpta por la sostenibilidad!

Conbmmricie ey HISPA
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El presents proyects ha sido subvencionada par o Ministerio de Consuma, siendo Su Conteniio responsabadad excusive de s a5aciacion benaficiaria
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REDUCCION DE LOS PLASTICOS DE UN SOLO USO

T cierras el circulo ("\
Cambia a la Economia Circular #

iEs tiempo de luchar contra los plasticos desechables!

El 80 % de los residuos marinos :
se componen de plastico 7 millones de toneladas .
de residuos llegan
anualmente a
. los mares
» EI80% de las basuras
marlnas procede del interior
abandonados, los
arrojados por el WC...) 4

- A partir de 2021 estaran
prohibidos estos productos
de plastico desechables
de un solo uso.

i\ Deberan fabricarse con
materiales mas sostenibles B
o reemplazarse por
alternativas reutilizables.

B Sabes cuanto tardan
en degradarse?

B Sabes dénde depositar los

¢r25|duos plasticos desechables?
m V \\%‘ ¥ I : --7
\\“.‘ /e i
f |

7G Reducirel consumo de los'prodactos de plés'tICO
— desechados con ‘mayor. ireeugqcta

£l presente proyecto ha sido subvencionado por #f Ministeria de Consuma, siendo su contenida responsatificisd exclusive de ls asociscion beneficiaria

Spanish consumer campaign and educational materials
You close the loop. Change to the Circular Economy.

Objetives:

UNETE A LA REDUCCION DEL PLASTICO

27 Edition Contest for students of schools {:3
and educational centers at national level: Il CONCURSO DE CUENTOS 4

“Join in the reduction of plastic” TSR \s e TeRele] Il

Tu cierras el circulo
Cambia a la Economia Circular

5 ,/\5 -1

Encourage sustainable consumer behaviours in childhood population.

UNETE A LA REDUCCION DEL PLASTICO

Promote sustainable habits to reduce consumption of plastic products,
specially, single-use plastic products.

Il CONCURSO DE CUENTOS

ILUSTRADOS O COMICS

Inform consumers to reduce, reuse and recycle plastic products to close
the loop in the framework of circular economy.

Educate consumers to reduce marine litter from plastic products. : (UA
o0l )ib)adue

Trabajos seleccionados I

Inform them about the impact on the environment and the appropriate e

waste management options for plastic products.

Infographic: Reduction of single-use plastic
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2020 - Spanish consumer campaign
You close the loop. Change to the Circular Economy.

Alejandro
Director de Salud, idad
y Calidad del

HISPACOOP Magazine «Notebooks of Consumer co-operatives»
Towards to the Circular Economy to the plastic.

LA ESTRATEGEA ERCSK] PARA LA RE

La estrategia EROSHKI para la reduccidn
de la contaminacion por plasticos

EROSKI mantieno desde su inico un compramiso con el fomento e un consumo responsable, que

&n 2018 renows con o publi de sus 10

por la Solud y Sostenibikidad, que se

infegran de forma transversal en ks Polifcas y Flanes estrosigicos de ko organizocion y buscan
coniribuir o aleanzor los Objetivos de Desarrollo Sosenible.

Estos compromisos incluyen

Llevamas ofios un foco especifico con su
infentondo minimizor | compromisa °5 en focik
la contominocion de  tor wna climenkocion mas

nueslmespu(im sostenible o los personas

nofurales consmiitlors; Pavi cuniple

con ello, hemos puesio en
marcha mas de 20 lineas de accién, entre
las que se encuenbran: incorporar criterios
de ecodiseio en el 100% de los envases y
embolajes de nuestros productos de marco
propio, seguir orientondo nuesiros processs
hacio o despilfarro cero y o los principios
de lo economia circulor y reducir nvesiras
emisiones de goses de efecto invernoders
un 25% en 2025,

OBJETIVOS RELACIONADOS
CON LOS ENVASES

A portir de estas lineas generales de achio-

cién, hamos concretodo odemés objetivas

especificos en relacién con nuestros envo-

185 yo que somos sensibles a la crecients

preccupocion exislente en lo sociedod por

la contominacién por plasticos que sufre
nuestro ploneta. Asi, nuesiras melos globo-
los son:

» Ecodisefar el 100% de los envases de
marca propia en 2025 pora que sean
100 % recichobles, se hoya eliminado
el sobreenvasads, reducido ol peso del
envase todo lo posible y polencionde
ol uso de materiales con menor impocto
ombiental,

» Reducir ol menos en un 20 % las tone-
lodas de plasticos de un solo uso para
2025.

* Reducir un 21% el plastico convencional
de nuestros productos frescos envasades
en tienda en 2021.

Estos cbjefivos se sumen o tedo o foboje
qua llevames aios reclizando para intentar
minimizor @30 confaminacidn de nuestros
espacios noturales. Desde la financiacion
de distintos sislemos de responsabilidad
amplioda de productor [SCRAPs), que ve-

lan por ko correcta gestién final de los en-
vases y de muchos de los producios que
ponemos en el mercado, o la formacién
informacién continua de los personas con.
sumidoras en habitos de consumo respon-
sables. Esto lo realizomes o través de nves
ka revisto CONSUMER EROSK], ol portal
eoA.Conumares o nuesiro Programa Edu-
cotivo de la Fundocién EROSK] que forma
a mas de 400.00 escolares ol afio. Y, por
supwesic, o rovis do ko mejora continua do
nuastros producios y procesos, con el ob
jetiva de reducir el consumo de matericles
no renovables y potenciar el reciclaje y la
rewtilizacidn.

SOLUCIONES PARA LAS BOLSAS

Yo en 1957 lonzamos los primercs bolsos
reutilizables en hasta ol menos 15 vsos. En
2009, y tras un amplio y profunde ejercicio
de escucha y porficipocién de cientos de
consumidores llevodo a cabo en 17 copic
tales espaiclos, incorporomes wna nueva
boksa reutilizable de rofia, fabricada con
un 70% da material recickodo, y premidba-
mos a las personas que lo eligieran des-
contando un céntimo por coda bolsa de
plastico de un solo uso no usada. El lon-
zomiento fue ocompafiodo de una potente

campafia de informacién y concienciacién

ol consumidor apoyoda por WWE Con
anterioridod, incluso, Fimes una de las
empresas pioneras en introdudr soluciones.
innovadoras como los belsns procedsnies
do clmidén de origen vegetol. En 2010
comenzamos o cobror los bolsos odelan-
tndonos ocha ofios a la legislacion y redu-
ciendo en ol primer ofic su consumo en mds
de 293 millones de bolsas, un 62% de los
consumidas en 2009: y en 2013 lanzamos
lo primera edicidn do lo boka solidaria re-
utilizable de telo.

Desde ka creacién de la mar-
<o propia, hemos trabajodo
para mejorar los envases
do nuesiros produdes y
en 2013 nos adherimos ol
Basque Ecodesign Center,
donde empresas privadas y
lo Sociedad Piblica Vosca
de Gestion Ambienial Ihobe coloboramos
parn la concephualizacién y sjscucion de
proyecios innovaderes de ecodisedo, fom-
bién junto con la Universidad del Pois Vas-
o [UPVEHU) y los centros de conacimiento
lideres & nivel internacional

En 2018 iniciamos el nuevo refo de eco-
disefior el 100% de nuestros envases de
mareo propio, pora conseguir les objetives

Consumer Co-ops are drivers of Circular Economy

4 DE LA CONTAMINACION PO

i FASTICO

Hemos puesto en
marcha diversas
medidas paro
polencior entre
nuestros clientes la
reufilizocion

5 CO0P.V

5 [nstitucionales y ASE

La contribucidn de CONSUM hacia una nueva
economia circular del pldstico

Consum apuesss por b reduccidn en of uso de plisioos y su susitucidn progresia por moteriales
rencvables. Con of combes de kn bolas radicionales por alren recidodan, ke suslecdn de
plbaiicos mona o y ks bolaos de rofio, ahorromas 1,730 kvl de plistica en 2019, En salo
linea, y poro conribuir of dasarmollo de un sconcméa circular en el uso de kos recursos, seguimos
buscands soksiones o kos ermvases y embolajes de prodicios de marco propea.

APUESTA POR LA ECONOMIA
CIRCULAR

En ol moreo de ko poliien ombietal, Con-
sum 30 he meorcads coms chistivs uillzar
los recursos meis sostenibles, que pesmiton ko
wolorizociin da loa posiblos residuos ganers:
e, impuliands lo resporachilidod ambien-
ol y sociol, o Fowis de lo mejoro continug
da lo gessin y lo semaiblizocitn ombiantal

Hoy, lo Cooperotiva a3 ko dnico empreso
e disribucién olmentorio que cusnio con
ol codficods de AEMOR "Reidus Cero” n
todon wa plotaformen logivican, mapaldan
s 10 apussie per ln sconcmia sirculr Eslo
significn que disponemos de un sisiema de
woasbilided de odas ke rmidvos devde o
{prochangibn o le mismes hasks b geisdn b
nal. Consum s odeanks osi o las especifcn-
ciones wwrcpeas que buscon reciclor of 50%

o v resicuos en 2020 y o

2018, F0% on 2030, o infonia, coda
I Paramas oo, minimizor sus efecios 1o
bolsos de popel | brw ol weoma
recklodo y e
2019, sesustiluyen | A Fincles de 2018, incorpo-
s de pléstica romas bobios de popel vec
wavenciongles por | clade an toda b red comas
ke recidados. | ©0f ¥ 0 abeil de 2019, e

£ LAS CODMIRATNAS EF COMBIMEOEES 1

produio lo washucidn de los bolos de plis-
RCO oo comprn convencaonales por oiras
reciclodas. Ademds, hemas conseguide que

hbdmtmbh%mnlm

De psi maners, la eooparathe ba conte
guido refirar del meecda 610 onelodas de
plistico viegen durante 2020

Consum irobaja para que se voloricen los
TR "

s
e ne peligrane con ol cpope da mueites
gestores de rewducs.  Concretamente ¥
jueio of Gastor de Residuos, Saico Notur, y
ol da Boliay, Evariio, aitemn olreciands o
rssircs claries lo boba poriocompea con
mds del 70 % de plisico neciclodo.

Em 2018, ho cortinuode megranda of Pro-
yeclo Residuo Coro en todos sus plosafor-
mas, velorizands of 100% de bow residess
de sevases, contensdores y paletos revtl-
2obsles que proceden de los plotadormas ¥
Ademds, por primara vez,
8 bo podide vokwizor ol prodcts orgh-
rice y o combusble wiide recoparndo
(C58] procedante de ks plotohormas

compleio
que s limpian, udwn!x'u" ¥ %o pueden
PR, 8% COI0 ABLESERS,

ALTERNATIVAS PARA LAS
BOLSAS

Paro ahrontor s cbjetivos marcados pora
2025 y 2030 relotivos o lo wilizocion de
motpral reciciods gn los bolias, 1 eudn
peniendo en marcho ddeeris acciones,
que incluyen alrmativas o ko bolka de plés-
e adaianal

Bolsan de plisticn meciddodo. Loy bobias de
phiaties pertircesnprs que ban sida suitiui-
das por bos reciclodas, sskin realizodas con
man do un 70% de plisico recidado. Bl
Fuilhibn iepond un chorre de BT bene-
lodas de pléstice ol ahe. Los nusves bolas
eskin realizodos de un dnico maserial re
cickodo, ton Smai ol agea, hecha que los
hace mds souenibles y Meilmentn recichs-
bles. De sty maners, Consum dispons de
don tipos de bohai de plisfice reciclado
wno pequeiia ¥ oo grands, dua Giima re-
ublkzable de méas de 15 wsos

Sustitacion de lo bola de rafic. Desde oc-
tbre do 2017, Contsm ofrece wma nuswa
boba, que sustikiye & ba de rafia, hacha ds
phinsico 100% reciclode, recicoble y de fo-
Bricaxidn nasencl. Exd hecha porg restn
miba da 100 usss y bans capacsdod pora
15 hikos, con ko qua ko Cooperosiva quisrs
que s reduzco o conumo de bolson por
tocamprn da plistics vecichads aa lo lnsa
de cofos. Esto nueva boba, mds resistente,
oukd realizodo de wn dnico material, con

cuadernos de las cooperativas

de consumidores

.
-

Hacia una economia

ot

circular para eL plastico

Boha revtlioble pora frules y verduras.
Dosda ol vorans de 2020, Conswen ha
incorporada una boba revilizable para
ot 7 vardrcs sclinoade con 100% de
PET reciclods, con ol ebjativa da reducit las
bobas de pléstics de scckin

Bolson de papel mediclodo. Loy bohos de
popel reciclads incarperodas poe Cansum
¥ su franquicio Chorter, se fobricon con un
0% de popal reciclods y ws 70 da popal
vingen FSC [Foresi Shewerdship Councd),
que ocredila ¥ gorontizo que ol product
prowiane de bosgus soveniblas.

A portir de 2021 eskdn pechibidos los
productes de pldstico desechobles de un
wh wio yOué medidas et odopsands

Comum? yCome 1w obords desde ko

eooperatived
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| Spanish Consumers Co-ops are drivers of the circular economy

« Use reusable bags to reduce the number of plastic bags.

» Add reusable mesh bags to the produce section.

* Introduce environmental criteria in their design.

* Reduce the amount of plastic material in products and packaging.
« Measures to remove single-use plastic products.

Switch out plastic for more sustainable or reuse alternatives.

Find biodegradable solutions.

38.019 tonnes of waste
recycled or recovered
following the principles of
a circular economy.

Packaging Reduction
Plan:

1.302 tonnes per year
of eliminated plastic
from substitution,

reduction and reuse.
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| Spanish Consumers Co-ops are drivers of circular economy

PREVENTING, MANAGING AND RECOVERING WASTE

Consumer campaign: Join in on responsible : Eg'vgg
consumption. Reduce, reuse, recycle.

= Dissemination of ‘
_ né information and
=S educational materials Ab PR
UNETE AL ¥° . acus - A A
CONSLING > in stores of Consumer Cooperativa
RESPONSABLE
- Co-ops.
”g\i =  Consumer awareness .

S campaign on reducing

REUTILIZA

waste, reusing
leftovers and recycling
waste.

Comrn g e HISPA aecosan
e e m—— =

& |EROSKI|
contino
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| Spanish Consumers Co-ops are drivers of circular economy

TACKLING AGAINST FOOD WASTE

: Ic'l‘l,s‘l;l; Programmes, campaigns and activities with the aim of educating and raising

o“ . 14
consumer awareness of reducing food waste www.hispacoop.es/desperdicios Profit Programme

of donating food
U Eroski and Consum work against food waste. 1) |

= Minimize waste generated from their activity.
= Prevent food waste on consumers.
= Join efforts with other actors to donate food.

& EROSKI
contino

8,204 tonnes of food
donated, equivalent to
» feeding 10.684 people

_; for a year (2019) 6,900 tonnes of food donated

! . helping more than 50.000 B
“Ugly fruit and vegetables” Campaign against food waste people (2019) O
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‘ Spanish Consumers Co-ops are drivers of circular economy

3 VouTube ™ Buscar Q

HEALTHY LIFESTYLES AND SUSTAINABLE FOOD CONSUMPTION
>

4, OBESIDAI
INFANTIL

TODOS SOMOS
RESPONSABLES

[g . ESCUELADE
EROSKI ALIMENTACION
Eroski Consumer C.Gﬂﬁ‘:ﬁﬂ A
26.900 suscriptores — Eating SChOOI
e : * Promote a balanced diet and
healthy eating and habits.

* Prevent childhood obesity.

Web, Magazine, YouTube Chanel:
S e B Promote a healthier lifestyle and

sustainable food consumption.
WWW.Consumer.es

“Energy to grow”
Education Programme on
Healthy Food and Habits

(PEAHS): 442.677

: - Improve the quality of
their brand’s products.

schoolchildren trained N
through workshops, class , - Offer more local Provide information on the nutritional
sessions _ products content (front-of-pack nutrition labelling).


http://www.consumer.es/

m by

| Spanish Consumers Co-ops are drivers of circular economy

PAIDO Programme against Childhood Obesity

Web Platform with the Valencian Hospital

of SCR
decirhaciendo.consum.es

#ACTISALUDABLE mpwhrtiass
Project — Workshops by 9>
promoting healthier eating and . :
habits against obesity in adult
and child population

Web Platform to schoolchildren .‘?Q&!ﬁ'&rs and families
teamconsum.consum.es

The World Consumer Day
2.048 Schoolchildren’s Contest
-9 o Game of
sustainable — SOSTEN|POLY
Deve I op m ent EL JUEGO DEL DESARROLLO SOSTENIBLE
by children @ consum

SDSTENIBLE

L A, A RS
O OGO G 500§ (P £ ALV Y BELLZA, R0 ST F FLACTAR TOXGA

Magazine and Web
entrenosotros.consum.es



https://decirhaciendo.consum.es/
https://entrenosotros.consum.es/
http://teamconsum.consum.es/
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S & < .; ‘ Thank you
" |_Sustainable Consumption & T Carmen Redondo

conomy credondo@hispacoop.es

m_&ircdiat: | E
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